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مصرف کتاب در سبک زندگی شهروندان تهرانیبازاریابی در شبکه‌های اجتماعیخرده فروشی اینترنتی کتاب
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مدل کسب ‌و کار، صنعت نشر و اقتصاد نشرخواندن برای لذت و لذت‌های خواندنخواندن برای لذت و لذت‌های خواندنخواندن برای لذت و لذت‌های خواندن
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ه�ر اث�ری که پدید می‌آید زیربنایی دارد که بر پایة آن نوش�ته می‌ش�ود. ادبیات کودک و 
نوجوان نیز از این قاعده مس�تثنی نیستند. هر اثری بس�تر اجتماعی خاص خود را دارد و در جوامع و 
زمان‌های مختلف آثار متفاوتی متناسب با موقعیت و اقتضای زمانة خود خلق می‌شود. بنابراین، موضوع 
جامعه‌شناسی ادبیات کودک و نوجوان کیی از موضوعات بسیار مهم و ضروری در این زمینه است. 
این ادبیات زمانی به طور رسمی پدید آمد و به عنوان کی گونة ادبی شناخته ‌شد که اجتماعْ کودک 
را به عنوان وجودی متمایز از بزرگسال و با هویتی مستقل به رسمیت شناخت. اما تا مدت‌های طولانی 
ادبیات دوران کودکی اغلب محدود به مباحث سنتی روان‌شناسی رشد در حوزة روان‌شناسی و بحث‌های 
فرعی و درجه‌چندم در حوزه‌ای نظیر جامعه‌شناسی خانواده بوده است. اکنون، پس از پی بردن به اهمیت 
فراوان جامعه و تاریخ در خلق آثار و تأثیر متقابل آن‌ها بر کیدیگر، این پژوهش به دنبال کشف رابطة 
دوسویة آن‌هاست. بنابراین، پژوهشگر به دنبال پاسخ‌گویی به این پرسش است که تأثیر دوسویة جامعه 

و ادبیات کودک با توجه به مخاطب ویژة آثار آن چگونه است؟
پژوهشگر برای پاسخ‌گویی به این پرسش، نخست جایگاه کودک و شیوة نگرش به او در طول 
تاریخ را بررسی کرده و پس از تبیین جایگاه جامعه‌شناسی او به تحلیل پیوند این دو عنصر ـ کودک 

و جامعه ـ و تأثیر متقابل آن‌ها در قالب ادبیات کودک پرداخته است.

چکیده
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داستان کتاب با پیدایش الواح گلین آغاز می‏شود و بشر، که کنجکاوانه به دنبال وسایل و رسانه‏های 
بهتر برای ثبت، ضبط، و انتقال دانش و اطلاعات می‏گردد، موفق می‏شود شکل کتاب را در مسیر تاریخ تغییر 
دهد و لاجرم به کتب رایج امروزی برسد. اختراعات و یافته‏های نو، طی این مدت، یکفیت، سرعت، انتشار، نوع 
صحافی و عوامل مؤثر دیگر در وضعیت کتب را بهبود بخشیده‏اند. ربع چهارم قرن بیستم را شاید بتوان عصر 
پیدایش کتب الکترونکی دانست. امروزه، در اوایل قرن بيست‌و‌يكم، سي‌دي‌‌1ها و دي‌وي‌دي‌2ها‌ رایج‏ترین 
کتب از این نوع هستند. از این رو، در این پژوهش به مطالعة ناشران و مخاطبان کتاب در رویارویی و مواجهه 
با صنعت نشر الکترونکیی و محصول آن، که کتاب الکترونکیی است، پرداخته می‏شود. در این پژوهش از دو 
روش توصیفی و کتابخانه‏ای استفاده شده است. حجم نمونة مورد مطالعه 411 ناشر و 001 مخاطب از میان اقشار 
مختلف بوده که تصادفی انتخاب و از طریق پرسش‏نامه نظر‏سنجی شده‏‌اند. بر اساس یافته‏های پژوهشِ حاصل از 
پرسش‏نامه‏ها، نتایج به‌دست‌آمده نشان‌دهندة آن است که 72/9درصد ناشران در حوزة نشر الکترونکیی فعالیت 
میک‏نند و 16درصد از ناشرانی که تا کنون در حوزة نشر الکترونکی فعالیت نداشته‌اند در برنامة آیندة انتشارات 
خود نشر الکترونکی را خواهند گنجاند. 43/3درصد مخاطبان، بالفعل، از کاربران کتاب الکترونکی هستند و 
بسیاری دیگر به دليل فراگیر نشدن این فناوری، شناخت ناکافی، و در دسترس نبودن امکانات آن به کتاب 

الکترونکی رو نیاورده‌اند، اما می‏توان آن‏ها را در زمرة مخاطبان بالقوه در آیندة نه‌چندان دور به شمار آورد.

نشر الکترونکیی، کتاب الکترونيکي، ناشران، مخاطبان.

چکیده

واژگان کلیدی
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از زمان�ی ک�ه فناوری چاپ در خدمت نش�ر ق�رار گرفت و تکثیر هر اث�ری به هر تعدادْ 
امكان‌پذير گرديد، سدّی بزرگ از سر راه انتقال اندیشه و احساس بشر برداشته شد و او بر سه چیز 
غلبه کرد؛ سه چیزی که پیش از آنْ موانعی گذرناپذیر در مسیر حرکت او بود: زمان؛ زبان؛ مکان. 
ب�ا ظهور فناوری دیجیتال و پیامده�ا و کاربردهای آن در عرصه‏های مختلف، موج تحول دیگری 
در چاپ و نشر ایجاد شد. این موج، به‏ویژه از دهة ،1990 آهنگی شتابناک گرفت و اکنون نیز با 
شتابی بیشتر در پیشرفت است. انباشتنِ اطلاعات در مواد مختلف، از جمله سي‌دي، و بازیافتِ آن با 
سرعت و یکفیت عالی ظهور پدیدة چند‏‏رسانه‏ای بود. تریکب شدن متن، تصویر، و صوت در کی 
رسانه انقلابی نوین در نشر بود، زیرا این انقلابْ مخاطب جدید، بازار جدید، فناوری جدید، و مادة 
جدیدی در نش�ر ایجاد کرد که در تاریخ آن سابقه نداشت و اصطلاح نشر پسامدرن )پست‌مدرن( 
شکل گرفت. این اصطلاح از زمانی به کار رفت که صنعت نشر دیگر کتاب و مواد نوشتاری را مادة 
اصلی خود ندانست، بلکه با تولید چندرسانه‏ای‏ها امکان داد تا مخاطبان از ابزارهای مختلف، از جمله 
رایانه‏های شخصی، مواد دلخواه خود را بخوانند، ببینند یا بشوند. تنوع بی مانند در نشر، به واقع، ورود 
آن به عصر پسامدرن بود. انتشار کتبی که سي‌دي به همراه دارند به خوانندة کتاب مجال پژوهش‏های 
گسترده‏تر را می‏دهد. کتب تحت وب و کتبی که در فرمت‏های مختلف نرم‏افزاری تعریف شده‏اند 
گام دیگری در عرصة تریکب کتاب با راه‏ها و ابزارهای جدید است. نشر الکترونکیی از زمینه‏هایی 
است که سرمایه‏ها، اندیشه‏ها، و تخصص‏های فراوانی را به سوی خود جذب کرده است. برآوردها 
نشان می‏دهد که اين نشرْ در آیندة نزدکی و دور رهاوردهای دیگری را به عرصة نشر خواهد آورد 

و مسیر آیندة آن را نیز تغییر خواهد داد. )آذرنگ، 1376: 35(

مقدمه
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محتوای الکترونکی در نشر پسامدرن
در سال 2011، ‌کیپنجم خوانندگان کتاب در ایالات متحدة امرکیا خواندن کتب الکترونکی 
را ب�ر نس�خه‏های چاپی ترجیح داده و آن را برای مطالعه مناس�ب یافته‏ان�د. مرکز تحقیقات پیو، در 
ایالات متحده امرکیا، با ارائة آمار رسمی اعلام کرده جوانان امرکیایی تمایلِ بیشتري به مطالعة کتب 
الکترونکی در س�ال 2011 داش�ته‌اند و این ميزان رو به رشد ادامه دارد. صنعت کتب الکترونکی در 
ایالات متحدة امرکیا از 78 میلیون فروش، در سال 2008، به 1/7 میلیارد فروش، در سال 2011 افزایش 
یافته اس�ت، به طوری که این مرکز برآورد کرده که در س�ال 2012 کتب الکترونکی فروشِ 3/5 
میلیاردی را به خود اختصاص خواهند داد ـ که این آمار خود بر استقبال رو به رشد از کتب الکترونکی 

صحّه‏ مي‌گذارد. )لالمي، 1391: 15(
از طرفی، س�ایت آمازون شکس�ت کتاب در مقابل ایبوک3 را بدین شکل اعلام کرد که در 
کریسمس سال 2012 کتب الکترونکی بیشتری نسبت به کتب سنتی فروخته است. این نخستین بار 
است که کتبِ الکترونکیی نسبت به کتب کاغذی معمول فروش بیشتری داشته‏اند. همچنین یکندل، 
کتابخوان ارائه‌شده از سوی آمازون، پُرفروش‏ترین محصول آمازون اعلام شده است. بنا بر آمار شرکت 
آم�ازون، در ی�ک روز حدود 5/9 میلیون نفر از سراس�ر جهان با س�رعت 110 خرید در ثانیه از این 
عرضهک‏نندة برخط )آنلاین(4 خرید كرده‏‌اند. )به نقل از پایگاه خبری کتابداری ایران. قابل دسترس در: 

http://www.lisna.ir/index.php)
از سوی دیگر، مجلة امرکیایی نیوزوکی5، که سابقه‏ای هشتادساله در زمینة انتشار مقالات و 
تحلیل‏های خبری دارد، به انتشار نسخة چاپی خود در سال 2013 پایان خواهد داد و در حال تبدیل شدن 
به نشریه‏ای صرفاً برخط است. این اقدام نمونة دیگری از تمایل روزافزون مخاطبان به سمت برخط شدن 
است. پایان انتشار نسخة چاپی نیوزوکی را باید نشانه‏ای دیگر از پایان کهکشان گوتنبرگ دانست. 
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این بدان معناست که عصر چاپ رو به پایان است و عصر دیجیتال فراگیر می‏شود. بنابراین، نهادهای 
عصر چاپ بایستی جای خود را با نهادهای عصر دیجیتال، نظیر کتب و نشریات الکترونکی و برخط 
و شبکه‏های اجتماعی، معاوضه نمایند. تغییر ذائقة مخاطبان از کتاب‏خوانی و روزنامه‏خوانی به خواندن 
اطلاعات دیجیتال، اینترنت فراگیر و گسترش استفاده از لپ‌تاپ، تبلت و ابزارهای چندرسانه‏ای دیگر 
همه و همه بر آیندة روشن کتب الکترونکی به عنوان کیی از ابزارهای عصر دیجیتال و یادگیری و 
آموزش الکترونکی، صحّه خواهد گذارد )روزنامة اقتصادي آسيا، 1391: 1(. از آنجا که کشورهای 
در حال توسعه از لحاظ سیر فرهنگ و تکنولوژی تابع کشورهای توسعهی‌افته‌اند، می‏توان نتیجه‏گیری 
نمود که طی سال‏های آینده روند تولید کتاب‌های الکترونکی در کشور ما نیز پیشرفت خواهد كرد، 

بنابراین، از هم‌اکنون باید تدابیر لازم برای آن اندیشیده شود.

معرفی و آشنایی با انواع کتب الکترونکی
از اختراع رایانه، ترانزیس�تورها، و ابداع اینترنت به عنوان فصل‏های انقلاب در تاریخ علم یاد 
شده است. با رواج هر چه بیشتر رایانه در جزئی‏ترین مسائل روزمره، دنیای ما با سرعت هر چه بیشتر 
به دنیای الکترونکی و دیجیتال تبدیل می‏شود. کتب الکترونکیی صرفاً نسخه‏های الکترونکیی مطالب 
مکتوب نیس�تند، بلکه می‏توانند، علاوه بر متن، صوت، تصاویر، و فیلم را نیز ش�امل شوند. به علاوه، 
می‏توانند در قالب‏هایِ اجراييِ رایانه، مانند فایل‏های پی‏دی‏اف6، اچ‏تی‏ام‏ال7، متن، و فایل‌های اجرایی8، 
درآیند )يعقوبي، 1385: 22(. بنا بر دایرة‏المعارف وکیی‏پدیا، کتاب الکترونکی نس�خه الکترونکی 
یا دیجیتالی کی کتاب اس�ت. در زبان انگلیس�ی، برای کتاب الکترونکی تعریف دیگری نیز قائل 
شده‏اند که به ابزار مطالعة کتاب الکترونکی اشاره دارد. ابزار مطالعه کتاب الکترونکی دستگاهی است 
در ابعاد کی کتاب داس�تان معمولی با وزن تقریبی 600 گرم. همان طور که از نام آن برمی‏آید، از 
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آن برای خواندن کتاب الکترونکی استفاده می‏شود؛ به عبارت دیگر، ابزار مطالعة کتاب الکترونکی 
وسیله‏ای است که اطلاعات خام را به صورت متن در اختیار کاربر قرار می‏دهد )بابايي، 1384: 35(. 
فرهنگ لغت مختصر انگلیسی آکسفورد )2001( کتاب الکترونکیی را چنین تعریف میک‏ند: نسخه‏ای 
الکترونکیی که با کی رایانة شخصی یا وسیلة الکترونکیی دستی اختصاصاً طراحی شده و قابل خواندن 
باشد. بنا بر نظر ارمز، اصطلاح کتاب الکترونکیی به متنی ارجاع می‏دهد که برای خوانده شدن به نرم‏افزار 

یا سخت‏افزار نیاز دارد. )لي، 1383: 45(
چِن نیز کتاب الکترونکیی را از چهار جنبه تعريف مي‌كند: رسانه؛ دستگاه؛ تحویل؛ محتوا.

 رس��انه: بیش�تر نوش�ته‏ها، کتاب الکترونکیی را نوع دیگری از کتاب، در قالب رس�انه‏ای 
الکترونکیی یا دیجیتالی، معرفی میک‏نند.

دس��تگاه: کتاب الکترونکیی کتابی اس�ت که با استفاده از دس�تگاه یا ابزاری ویژه خوانده 
می‏شود. این دستگاه از نرم‌افزار و سخت‏افزار رایانه‏ای تشیکل شده است.

تحویل: کتاب الکترونکیی کتابی است که در کی وب سایت منتشر می‏شود یا به صورت 
مستقیم از طریق کی شبکة رایانه‏ای تحویل داده می‏شود.

 محتوا: محتوای کتب الکترونکیی، با توجه به امکان کاربرد قابلیت‏های فناوری اطلاعات 
در آن‌ها، می‏توانند متفاوت از کتب کاغذی باشد. از این گذشته، این نوع کتب، برای ارائه و 

توزیع، وابسته به شیءِ فیزکیی نیستند. )عليدوستي و شيخ شعاعي، 1385: 28(
کتب الکترونيکي، با توجه به ويژگي‏ها، امکانات، و کاربردهايش، به گروه‏هاي زير تقسيم 

مي‏شوند:
1. کتب الکترونيکي فقط متن. در اين دسته، کتب الکترونيکي فقط شامل اطلاعات متني هستند 

و هيچ گونه تصوير، نمودار، و جز آن را شامل نمي‏شوند.
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2. کت�ب الکترونيک�ي داراي تصاوير اسکن‌ش�ده. در کنار اطلاعات متن�ي، تعدادي تصوير 
اسکن‌شده نيز وجود دارد.

3. کتب الکترونيکي با تصاوير متحرک. در کنار اطلاعات متني، تعدادي تصوير انيميشن و يا 
قطعاتي از فيلم نيز وجود دارد. 

4. کتب الکترونيکي س�خن‏گو. اين دس�ته کتب الکترونيکي با استفاده از امکانات صوتي و 
الکترونيکي تا حدي با کاربر رابطه برقرار ميک‏نند.

5. کتب الکترونيکي چندرسانه‏اي. ‏در اين دسته از کتب الکترونيکي يک رابطة چندرسانه‏اي و 
دوسويه ميان کتاب و خواننده برقرار مي‏شود. اين دسته کاملاً با کتب سنتي و چاپي متفاوت‏ 

هستند و امکانات کمکي براي جست‌وجو و تحقيق در آن‌ها در نظر گرفته شده است.

نمودار 1. میزان فعالیت ناشران در حوزة نشر الکترونیک

72.1 درصد
بلی

27.9 درصد
خیر
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کتب الکترونيکي در محيط وب بيشتر در قالب پی‏دی‏اف، اچ‏تی‏ام‏ال و يا متن ساده در دسترس 
قرار مي‏گيرند. براي مطالعة برخي کتب الکترونيکي بايد همة متن کتب را به رایانة شخصي خود انتقال 

داد و يا صفحه يا فصل آن‌ها را مطالعه کرد. )فراسا. سایت آموزش و سنجش الکترونکی، قابل دسترس در:
)http://www.farasa.net/elearning2/login.php?course=41&lang=fa

بحث و نتایج پژوهش
در این بخش اطلاعات مس�تخرج از نظرسنجی ناش�ران و مخاطبان دربارة چگونگی مواجهة 
آنان با نشر پسامدرن )نشر الکترونکیی( ارائه شده است. در اولین بررسی ناشران از منظر فعالیت در 
حوزة نشر‏ الکترونکی مورد مطالعه قرار گرفتند. همان طور که مشاهده می‏شود، بر اساس نمودار 1، 
فقط 27/9درصد ناشران در زمینة نشر الکترونکی فعالیت مي‌كنند و بیشتر ناشران )72/1درصد( در 
زمینة نشر الکترونکی فعالیت ندارند، اما از میان ناشران، طبق نظرسنجی، 61درصد آنان در برنامة آیندة 

انتشاراتشان نشر الکترونکی را خواهند گنجاند.
همچنین میزان رضایتمندی ناش�ران درخصوص بازگشت سرمایه از تولیدات نشر، بازخورد 
مخاطبان، و واکنش پدیدآورندگان به نشر پسامدرن و الکترونکیی مورد نظرسنجی قرار گرفت که 
بر اس�اس جدول 1، میزان رضایتمندی ناش�ران درخصوص بازگشت س�رمایة آن‌ها از تولیدات نشر 
الکترونکی: 7/6درصد کاملاً ناراضی؛ 4/5درصد ناراضی؛ 54/5درصد رضایت متوس�ط؛ 27/3درصد 

راضی؛ 6/1درصد کاملاً راضی.
میزان رضایتمندی ناش�ران درخصوص بازخورد مخاطبان به تولیدات نش�ر الکترونکی: 
4/5درص�د کاماًل ناراضی؛ 0درصد ناراض�ی؛ 35/8درصد رضایت متوس�ط؛ 44/8درصد راضی؛ 

14/9درصد کاملاً راضی.
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میزان رضایتمندی ناش�ران درخصوص واکنش پدیدآورندگان اثر از حرکت به س�وی نشر 
الکترونکی: 0درصد کاملاً ناراضی؛ 13/8درصد ناراضی؛ 41/5درصد رضایت متوسط؛ 40درصد راضی؛ 

4/6درصد کاملاً راضی.
همچنین در نظرس�نجی دیگری، نظر ناش�ران دربارة ویژگی‏ها و مزایای نشر الکترونکی و 
محصولات آن اخذ گردید که بر ‏اساس جدول 2، 36/9درصد ناشران با گزینة »صرف سرمایه و هزینة 
کمتر برای تولید کتاب توسط ناشران با حرکت به سوی نشر الکترونکی« کاملًا موافق‌اند. 35/4درصد 
ناشران با گزینة »افزایش مخاطبان کتب الکترونکی نسبت به کتب چاپی طی چند سال آینده« کاملًا 
موافق‌اند. همچنین 40/6درصد ناشران با گزینة »سهولت استفاده و دسترسی به متون دیجیتال نسبت به 
متون چاپی« موافق‌اند و 42/4درصد ناشران با گزینة »سهولت آموزش و یاددهی با استفاده از کتب 
الکترونکی« موافق‌اند. همچنین 44/4درصد ناش�ران با گزینة »افزایش میزان یادگیری یادگیرنده با 

استفاده از کتب الکترونکی« موافق‌اند.

جدول 1. میزان رضایتمندی ناشران در خصوص بازگشت سرمایه، بازخورد مخاطب، و واکنش پدیدآورندگان به نشر الکترونیک

کاملًا راضیراضیمتوسطناراضیکاملًا ناراضی

بازگشت سرمایه از تولیدات نشر الکترونیک
5336184

7/64/554/527/36/1

بازخورد مخاطبان به تولیدات نشر الکترونیک
30243010

4/5035/844/814/9

واکنش پدیدآورندگان‏ اثر از حرکت به سوی نشر الکترونیک
0927263

013/842/5404/6
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جدول 2. نظر ناشران دربارة معیارهای مرتبط با نشر الکترونیک

کاملًا موافقموافقبی‏نظرمخالفکاملا‏ً مخالفمعیارها

صرف سرمایه و هزینة کمتر برای تولید کتاب توسط 
ناشران با حرکت به سوی نشر الکترونیک

08102324

012/315/435/436/9

افزایش مخاطبان کتب الکترونیک نسبت به کتب چاپی 
طی چند سال آینده

06162023

09/224/630/835/4

سهولت استفاده و دسترسی به متون دیجیتال نسبت به 
متون چاپی

03142621

04/721/940/632/8

سهولت آموزش و یاددهی با استفاده از کتب الکترونیک
03142517

05/123/742/428/8

افزایش میزان یادگیری یادگیرنده با استفاده از کتب 
الکترونیک

26122815

3/29/51944/423/8

در نظرسنجی مخاطبان، آنان از منظر گرایش به مطالعة کتب الکترونکیی و کتب چاپی )سنّتی( 
مورد بررس�ی قرار گرفتند. بر اساس جدول 3، فقط 34/3درصد مخاطبان به صورت بالفعل به مطالعة 
کتب الکترونکی می‏پردازند و مابقی همچنان به مطالعة آثار چاپی علاقة بیش�تری نش�ان می‏دهند. 
اما مخاطبان در دس�ترس نب�ودن امکانات و زیرس�اخت‏های لازم را دلیل عدم پذیرش مطالعة کتب 
الکترونی�ک می‏دانس�تند و بر آن بودند كه در صورت رفع این مش�کلات ب�ر تعدادِ مخاطبان کتب 

الکترونکی افزوده خواهد شد.
بر اس�اس روش‏های گوناگون مطالعه در ج�دول 4، 62/29درصد مخاطبان همچنان خواندن 
کت�اب روی کاغ�ذ را ترجیح می‏دهند، اما از میان مخاطبان کتب الکترونکی 17/21درصد مخاطبان 
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خواندن کتب الکترونکی روی وس�ایل الکترونکیی دستی، نظیر گوشي همراه، تبلت، کتابخوان‏ها، 
13/93درصد مخاطبان خواندن کتب الکترونکی در رایانة ش�خصی، و 6/57درصد مخاطبان خواندن 
کتب دیجیتال در محیط اینترنت )به صورت برخط یا آنلاین( را برای مطالعة محتوای مورد نظر خود 
انتخاب نمودند. )بیشتر بودن مجموع از تعداد کل مخاطبان به این دلیل است که برخی از مخاطبان به 

بیش از کی گزینه انتخاب نموده‏اند(

جدول 3. درصد مخاطبان کتب الکترونیک و چاپی

درصد اعتباردرصد فراوانی فراوانیپاسخ

347/323/34مطالعة کتب الکترونیک

655/627/65مطالعة کتب چاپی

992/95100مجموع

---58/4بی‏پاسخ

---104100مجموع کل

جدول 4. درصد مخاطبان بر حسب روش‏های مطالعه

درصد فراوانیفراوانیپاسخ

86/57خواندن کتاب دیجیتال در محیط اینترنت )برخط یا آنلاین(

1713/93خواندن کتاب الکترونیک در رایانة شخصی

2117/21خواندن کتاب الکترونیک روی وسایل الکترونیکی دستی، نظیر گوشي همراه، تبلت، کتابخوان‏ها و...

7662/29خواندن کتاب روی کاغذ

122100مجموع
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نشر الکترونکی، در ایران، هنوز آن طور که باید رشد نیافته و جایگاه معیّن و تعریف‌شده‏ای 
پیدا نکرده است. بسیاری از مشکلات از اطلاع ناکافی از این حوزة نشر نشئت می‏گیرد. این نکته را باید 
همیشه به یاد داشته باشیم که بومی کردن کی دانش یا کی فن فقط با تبدیلِ واژگانِ آن علم به زبان 
فارسی عملی نمی‏شود. اگر کتاب الکترونکیی می‏خواهیم، باید استانداردی برای آن تعریف کنیم تا در 

آینده‏ای که خیلی‌خیلی هم دور نیست افسوس از دست رفتن فرصت‏ها را نخوریم. 
کتاب الکترونکیی اسکن کردن چند صفحه کتاب و ریختن آن روی کی لوح فشرده نیست؛ 
حتی اگر فکر میک‏نیم که این تعریف درست است، پس حداقل آن را استاندارد کنیم )خندان، 1381: 

105(. با این پیش ‏درآمد، پیشنهادهايي در جهتِ بهبود وضع ناشران و نشر الکترونکی ارائه می‏شود:
تغییر نگرش ناشران از نشر سنّتی به نشر الکترونکی ـ با این دیدگاه که آیندة نشرْ روکیردی 
جز نشر الکترونکی ندارد ـ کیی از مهم‏ترین پیشنهادهايی است که بایستی هر چه زودتر به آن جامة 
عمل پوشاند. جایگاه کتاب در عصر اطلاعات و ارتباطات تغییر یافته و به کیی از رسانه‏های اطلاعاتی 

در کنار رسانه‏های دیگر تبدیل شده است. 
بنابراین، همان‏گونه که مخاطبان این حوزه دچار تغییر ش�ده‏اند، ناشران نیز بایستی برنامه‏ها، 
سیاس�ت‏ها، اهداف،‏ و کاربردهای حوزة کاری خود را تغییر بدهند؛ این تغيیرات به دانش، آگاهی‏، 
آم�وزش، تأمل، تجربه، و راهی‏ابی نیاز دارد. با ذهنیت ایس�تا و با پی�روی از قواعد کهن نمی‏توان در 
وضع کنونی نشر تحولی به وجود آورد. برخی از صاحب‏نظران نشر دنیای جدید را در عبارت »تبدیل 
نشر ت‏کرسانه‏ای به چند‏رسانه‏ای« بیان می‏دارند، یعنی همان چیزی که امروزه با ورود نشر به دنیای 

الکترونکیی امکان‏پذیر شده است. 

پیشنهادها
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این نشر لازمة ساختارها و زیربناهای فنی، علمی، اقتصادی، صنعتی، و حقوقی نشر الکترونکی 
در کش�ورْ مطابق با تحولات نش�ر در جهان، البته به ‏صورت بومی‏سازی‌شده، است و ایجاد و تقویت 
تش�کّل‏های صنفی در حوزة تولید کتب الکترونکیی و اصلاح س�اختارهای آن در حوزة نشر امری 

ضروری می‏نماید.

1. CD
2. DVD
3. E-book
4. On line
5. News week
6. PDF
7. HTML
8. EXE

پی‌نوشت
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آذرنگ، عبدالحسین )1386(. مبانی نشر کتاب، تهران: انتشارات سمت.
لالمی، ش�یده )1391(. »مطالعة کتاب‏های الکترونکیی توسط ‌کیپنجم کتابخوانان امرکیایی«، 

ماهنامة صنعت نشر )خبرنامه اتحادیه ناشران و کتابفروشان تهران(، ش 56، ص 15.
http://www.lisna.ir/index.php :به نقل از پایگاه خبری کتابداری ایران. قابل دسترس در

»پایان انتشار نسخة چاپی نیوزوکی« )1391(. روزنامة اقتصادی آسیا، دورة 6، ش1440، ص 1. 
www.asianews.ir :قابل دسترس در

یعقوبی، ج. )1385(. »کتاب‏های الکترونکیی: مفاهیم، مزایا و ش�یوة تهیه«، نش�ریة کتابداری و 
اطلاع‏رسانی، سال سوم، ش 9، ص 22.

بابایی، محمود )1384(. نشر الکترونکیی، تهران: مرکز اطلاعات و مدارک علمی ایران.
لی، استوارت )1383(. مجموعه‏سازی منابع الکترونکیی)راهنمای عملی(، ترجمة محمد زره‌ساز و 

علیرضا اسفندیاری، تهران: انتشارات کتابخانة رایانه‌ای.
علیدوستی، سیروس و فاطمه شیخ شعاعی )1385(. فناوری اطلاعات و کتابخانه‏ها، تهران: پژوهشگاه 

اطلاعات و مدارک علمی ایران.
فراسا. سایت آموزش و سنجش الکترونکی، قابل دسترس در:

http://www.farasa.net/elearning2/login.php?course=41&lang=fa
خندان، ابراهیم )1381(. »کتاب الکترونکی چیست و چگونه باید باشد؟«، نشریة کتاب هفته، ش 105.
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