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مصرف کتاب در سبک زندگی شهروندان تهرانیبازاریابی در شبکه های اجتماعیخرده فروشی اینترنتی کتاب
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ه�ر اث�ری كه پديد می آيد زيربنايی دارد كه بر پاية آن نوش�ته می ش�ود. ادبيات كودك و 
نوجوان نيز از اين قاعده مس�تثنی نيستند. هر اثری بس�تر اجتماعی خاص خود را دارد و در جوامع و 
زمان های مختلف آثار متفاوتی متناسب با موقعيت و اقتضای زمانة خود خلق می شود. بنابراين، موضوع 
جامعه شناسی ادبيات كودك و نوجوان يكی از موضوعات بسيار مهم و ضروری در اين زمينه است. 
اين ادبيات زمانی به طور رسمی پديد آمد و به عنوان يك گونة ادبی شناخته  شد كه اجتماعْ كودك 
را به عنوان وجودی متمايز از بزرگسال و با هويتی مستقل به رسميت شناخت. اما تا مدت های طولانی 
ادبيات دوران كودكی اغلب محدود به مباحث سنتی روان شناسی رشد در حوزة روان شناسی و بحث های 
فرعی و درجه چندم در حوزه ای نظير جامعه شناسی خانواده بوده است. اكنون، پس از پی بردن به اهميت 
فراوان جامعه و تاريخ در خلق آثار و تأثير متقابل آن ها بر يكديگر، اين پژوهش به دنبال كشف رابطة 
دوسوية آن هاست. بنابراين، پژوهشگر به دنبال پاسخ گويی به اين پرسش است كه تأثير دوسوية جامعه 

و ادبيات كودك با توجه به مخاطب ويژة آثار آن چگونه است؟
پژوهشگر برای پاسخ گويی به اين پرسش، نخست جايگاه كودك و شيوة نگرش به او در طول 
تاريخ را بررسی كرده و پس از تبيين جايگاه جامعه شناسی او به تحليل پيوند اين دو عنصر � كودك 

و جامعه � و تأثير متقابل آن ها در قالب ادبيات كودك پرداخته است.

چکیده
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ناشران و مخاطبان کتاب در مواجهه با نشر پسامدرنخواندن برای لذت و لذت های خواندنخواندن برای لذت و لذت های خواندنخواندن برای لذت و لذت های خواندن

مه فـصلنــا
تحلیــــــلی 
پـــژوهشی
کــتـاب مهر

داستان كتاب با پيدايش الواح گلين آغاز می شود و بشر، كه كنجكاوانه به دنبال وسايل و رسانه های 
بهتر برای ثبت، ضبط، و انتقال دانش و اطلاعات می گردد، موفق می شود شكل كتاب را در مسير تاريخ تغيير 
دهد و لاجرم به كتب رايج امروزی برسد. اختراعات و يافته های نو، طی اين مدت، كيفيت، سرعت، انتشار، نوع 
صحافی و عوامل مؤثر ديگر در وضعيت كتب را بهبود بخشيده اند. ربع چهارم قرن بيستم را شايد بتوان عصر 
پيدايش كتب الكترونيك دانست. امروزه، در اوايل قرن بيست و يكم، سي دي1  ها و دي وي دي2 ها  رايج ترين 
كتب از اين نوع هستند. از اين رو، در اين پژوهش به مطالعة ناشران و مخاطبان كتاب در رويارويی و مواجهه 
با صنعت نشر الكترونيكی و محصول آن، كه كتاب الكترونيكی است، پرداخته می شود. در اين پژوهش از دو 
روش توصيفی و كتابخانه ای استفاده شده است. حجم نمونة مورد مطالعه 411 ناشر و 001 مخاطب از ميان اقشار 
مختلف بوده كه تصادفی انتخاب و از طريق پرسش نامه نظر سنجی شده  اند. بر اساس يافته های پژوهشِ حاصل از 
پرسش نامه ها، نتايج به دست آمده نشان دهندة آن است كه 72/9درصد ناشران در حوزة نشر الكترونيكی فعاليت 
می كنند و 16درصد از ناشرانی كه تا كنون در حوزة نشر الكترونيك فعاليت نداشته اند در برنامة آيندة انتشارات 
خود نشر الكترونيك را خواهند گنجاند. 43/3درصد مخاطبان، بالفعل، از كاربران كتاب الكترونيك هستند و 
بسياری ديگر به دليل فراگير نشدن اين فناوری، شناخت ناكافی، و در دسترس نبودن امكانات آن به كتاب 

الكترونيك رو نياورده اند، اما می توان آن ها را در زمرة مخاطبان بالقوه در آيندة نه چندان دور به شمار آورد.

نشر الكترونيكی، كتاب الكترونيكي، ناشران، مخاطبان.

چکیده

واژگان کلیدی
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از زمان�ی ك�ه فناوری چاپ در خدمت نش�ر ق�رار گرفت و تكثير هر اث�ری به هر تعدادْ 
امكان پذير گرديد، سدّی بزرگ از سر راه انتقال انديشه و احساس بشر برداشته شد و او بر سه چيز 
غلبه كرد؛ سه چيزی كه پيش از آنْ موانعی گذرناپذير در مسير حركت او بود: زمان؛ زبان؛ مكان. 
ب�ا ظهور فناوری ديجيتال و پيامده�ا و كاربردهای آن در عرصه های مختلف، موج تحول ديگری 
در چاپ و نشر ايجاد شد. اين موج، به ويژه از دهة ،1990 آهنگی شتابناك گرفت و اكنون نيز با 
شتابی بيشتر در پيشرفت است. انباشتنِ اطلاعات در مواد مختلف، از جمله سي دي، و بازيافتِ آن با 
سرعت و كيفيت عالی ظهور پديدة چند  رسانه ای بود. تركيب شدن متن، تصوير، و صوت در يك 
رسانه انقلابی نوين در نشر بود، زيرا اين انقلابْ مخاطب جديد، بازار جديد، فناوری جديد، و مادة 
جديدی در نش�ر ايجاد كرد كه در تاريخ آن سابقه نداشت و اصطلاح نشر پسامدرن )پست مدرن( 
شكل گرفت. اين اصطلاح از زمانی به كار رفت كه صنعت نشر ديگر كتاب و مواد نوشتاری را مادة 
اصلی خود ندانست، بلكه با توليد چندرسانه ای ها امكان داد تا مخاطبان از ابزارهای مختلف، از جمله 
رايانه های شخصی، مواد دلخواه خود را بخوانند، ببينند يا بشوند. تنوع بی مانند در نشر، به واقع، ورود 
آن به عصر پسامدرن بود. انتشار كتبی كه سي دي به همراه دارند به خوانندة كتاب مجال پژوهش های 
گسترده تر را می دهد. كتب تحت وب و كتبی كه در فرمت های مختلف نرم افزاری تعريف شده اند 
گام ديگری در عرصة تركيب كتاب با راه ها و ابزارهای جديد است. نشر الكترونيكی از زمينه هايی 
است كه سرمايه ها، انديشه ها، و تخصص های فراوانی را به سوی خود جذب كرده است. برآوردها 
نشان می دهد كه اين نشرْ در آيندة نزديك و دور رهاوردهای ديگری را به عرصة نشر خواهد آورد 

و مسير آيندة آن را نيز تغيير خواهد داد. )آذرنگ، 1376: 35(

مقدمه
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محتوای الکترونيك در نشر پسامدرن
در سال 2011، يك پنجم خوانندگان كتاب در ايالات متحدة امريكا خواندن كتب الكترونيك 
را ب�ر نس�خه های چاپی ترجيح داده و آن را برای مطالعه مناس�ب يافته ان�د. مركز تحقيقات پيو، در 
ايالات متحده امريكا، با ارائة آمار رسمی اعلام كرده جوانان امريكايی تمايلِ بيشتري به مطالعة كتب 
الكترونيك در س�ال 2011 داش�ته اند و اين ميزان رو به رشد ادامه دارد. صنعت كتب الكترونيك در 
ايالات متحدة امريكا از 78 ميليون فروش، در سال 2008، به 1/7 ميليارد فروش، در سال 2011 افزايش 
يافته اس�ت، به طوری كه اين مركز برآورد كرده كه در س�ال 2012 كتب الكترونيك فروشِ 3/5 
ميلياردی را به خود اختصاص خواهند داد � كه اين آمار خود بر استقبال رو به رشد از كتب الكترونيك 

صحّه  مي گذارد. )لالمي، 1391: 15(
از طرفی، س�ايت آمازون شكس�ت كتاب در مقابل ايبوك3 را بدين شكل اعلام كرد كه در 
كريسمس سال 2012 كتب الكترونيك بيشتری نسبت به كتب سنتی فروخته است. اين نخستين بار 
است كه كتبِ الكترونيكی نسبت به كتب كاغذی معمول فروش بيشتری داشته اند. همچنين كيندل، 
كتابخوان ارائه شده از سوی آمازون، پُرفروش ترين محصول آمازون اعلام شده است. بنا بر آمار شركت 
آم�ازون، در ي�ك روز حدود 5/9 ميليون نفر از سراس�ر جهان با س�رعت 110 خريد در ثانيه از اين 
عرضه كنندة برخط )آنلاين(4 خريد كرده  اند. )به نقل از پايگاه خبری كتابداری ايران. قابل دسترس در: 

http://www.lisna.ir/index.php)
از سوی ديگر، مجلة امريكايی نيوزويك5، كه سابقه ای هشتادساله در زمينة انتشار مقالات و 
تحليل های خبری دارد، به انتشار نسخة چاپی خود در سال 2013 پايان خواهد داد و در حال تبديل شدن 
به نشريه ای صرفاً برخط است. اين اقدام نمونة ديگری از تمايل روزافزون مخاطبان به سمت برخط شدن 
است. پايان انتشار نسخة چاپی نيوزويك را بايد نشانه ای ديگر از پايان كهكشان گوتنبرگ دانست. 
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اين بدان معناست كه عصر چاپ رو به پايان است و عصر ديجيتال فراگير می شود. بنابراين، نهادهای 
عصر چاپ بايستی جای خود را با نهادهای عصر ديجيتال، نظير كتب و نشريات الكترونيك و برخط 
و شبكه های اجتماعی، معاوضه نمايند. تغيير ذائقة مخاطبان از كتاب خوانی و روزنامه خوانی به خواندن 
اطلاعات ديجيتال، اينترنت فراگير و گسترش استفاده از لپ تاپ، تبلت و ابزارهای چندرسانه ای ديگر 
همه و همه بر آيندة روشن كتب الكترونيك به عنوان يكی از ابزارهای عصر ديجيتال و يادگيری و 
آموزش الكترونيك، صحّه خواهد گذارد )روزنامة اقتصادي آسيا، 1391: 1(. از آنجا كه كشورهای 
در حال توسعه از لحاظ سير فرهنگ و تكنولوژی تابع كشورهای توسعه يافته اند، می توان نتيجه گيری 
نمود كه طی سال های آينده روند توليد كتاب های الكترونيك در كشور ما نيز پيشرفت خواهد كرد، 

بنابراين، از هم اكنون بايد تدابير لازم برای آن انديشيده شود.

معرفی و آشنايی با انواع کتب الکترونيك
از اختراع رايانه، ترانزيس�تورها، و ابداع اينترنت به عنوان فصل های انقلاب در تاريخ علم ياد 
شده است. با رواج هر چه بيشتر رايانه در جزئی ترين مسائل روزمره، دنيای ما با سرعت هر چه بيشتر 
به دنيای الكترونيك و ديجيتال تبديل می شود. كتب الكترونيكی صرفاً نسخه های الكترونيكی مطالب 
مكتوب نيس�تند، بلكه می توانند، علاوه بر متن، صوت، تصاوير، و فيلم را نيز ش�امل شوند. به علاوه، 
می توانند در قالب هایِ اجراييِ رايانه، مانند فايل های پی دی اف6، اچ تی ام ال7، متن، و فايل های اجرايی8، 
درآيند )يعقوبي، 1385: 22(. بنا بر دايرة المعارف ويكی پديا، كتاب الكترونيك نس�خه الكترونيك 
يا ديجيتالی يك كتاب اس�ت. در زبان انگليس�ی، برای كتاب الكترونيك تعريف ديگری نيز قائل 
شده اند كه به ابزار مطالعة كتاب الكترونيك اشاره دارد. ابزار مطالعه كتاب الكترونيك دستگاهی است 
در ابعاد يك كتاب داس�تان معمولی با وزن تقريبی 600 گرم. همان طور كه از نام آن برمی آيد، از 
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آن برای خواندن كتاب الكترونيك استفاده می شود؛ به عبارت ديگر، ابزار مطالعة كتاب الكترونيك 
وسيله ای است كه اطلاعات خام را به صورت متن در اختيار كاربر قرار می دهد )بابايي، 1384: 35(. 
فرهنگ لغت مختصر انگليسی آكسفورد )2001( كتاب الكترونيكی را چنين تعريف می كند: نسخه ای 
الكترونيكی كه با يك رايانة شخصی يا وسيلة الكترونيكی دستی اختصاصاً طراحی شده و قابل خواندن 
باشد. بنا بر نظر ارمز، اصطلاح كتاب الكترونيكی به متنی ارجاع می دهد كه برای خوانده شدن به نرم افزار 

يا سخت افزار نياز دارد. )لي، 1383: 45(
چِن نيز كتاب الكترونيكی را از چهار جنبه تعريف مي كند: رسانه؛ دستگاه؛ تحويل؛ محتوا.

 رس��انه: بيش�تر نوش�ته ها، كتاب الكترونيكی را نوع ديگری از كتاب، در قالب رس�انه ای 
الكترونيكی يا ديجيتالی، معرفی می كنند.

دس��تگاه: كتاب الكترونيكی كتابی اس�ت كه با استفاده از دس�تگاه يا ابزاری ويژه خوانده 
می شود. اين دستگاه از نرم افزار و سخت افزار رايانه ای تشكيل شده است.

تحويل: كتاب الكترونيكی كتابی است كه در يك وب سايت منتشر می شود يا به صورت 
مستقيم از طريق يك شبكة رايانه ای تحويل داده می شود.

 محتوا: محتوای كتب الكترونيكی، با توجه به امكان كاربرد قابليت های فناوری اطلاعات 
در آن ها، می توانند متفاوت از كتب كاغذی باشد. از اين گذشته، اين نوع كتب، برای ارائه و 

توزيع، وابسته به شیءِ فيزيكی نيستند. )عليدوستي و شيخ شعاعي، 1385: 28(
كتب الكترونيكي، با توجه به ويژگي ها، امكانات، و كاربردهايش، به گروه هاي زير تقسيم 

مي شوند:
1. كتب الكترونيكي فقط متن. در اين دسته، كتب الكترونيكي فقط شامل اطلاعات متني هستند 

و هيچ گونه تصوير، نمودار، و جز آن را شامل نمي شوند.
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2. كت�ب الكترونيك�ي داراي تصاوير اسكن ش�ده. در كنار اطلاعات متن�ي، تعدادي تصوير 
اسكن شده نيز وجود دارد.

3. كتب الكترونيكي با تصاوير متحرك. در كنار اطلاعات متني، تعدادي تصوير انيميشن و يا 
قطعاتي از فيلم نيز وجود دارد. 

4. كتب الكترونيكي س�خن گو. اين دس�ته كتب الكترونيكي با استفاده از امكانات صوتي و 
الكترونيكي تا حدي با كاربر رابطه برقرار مي كنند.

5. كتب الكترونيكي چندرسانه اي.  در اين دسته از كتب الكترونيكي يك رابطة چندرسانه اي و 
دوسويه ميان كتاب و خواننده برقرار مي شود. اين دسته كاملاً با كتب سنتي و چاپي متفاوت  

هستند و امكانات كمكي براي جست وجو و تحقيق در آن ها در نظر گرفته شده است.

نمودار 1. میزان فعالیت ناشران در حوزة نشر الکترونیک

72.1 درصد
بلی

27.9 درصد
خیر
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كتب الكترونيكي در محيط وب بيشتر در قالب پی دی اف، اچ تی ام ال و يا متن ساده در دسترس 
قرار مي گيرند. براي مطالعة برخي كتب الكترونيكي بايد همة متن كتب را به رايانة شخصي خود انتقال 

داد و يا صفحه يا فصل آن ها را مطالعه كرد. )فراسا. سايت آموزش و سنجش الكترونيك، قابل دسترس در:
)http://www.farasa.net/elearning2/login.php?course=41&lang=fa

بحث و نتايج پژوهش
در اين بخش اطلاعات مس�تخرج از نظرسنجی ناش�ران و مخاطبان دربارة چگونگی مواجهة 
آنان با نشر پسامدرن )نشر الكترونيكی( ارائه شده است. در اولين بررسی ناشران از منظر فعاليت در 
حوزة نشر  الكترونيك مورد مطالعه قرار گرفتند. همان طور كه مشاهده می شود، بر اساس نمودار 1، 
فقط 27/9درصد ناشران در زمينة نشر الكترونيك فعاليت مي كنند و بيشتر ناشران )72/1درصد( در 
زمينة نشر الكترونيك فعاليت ندارند، اما از ميان ناشران، طبق نظرسنجی، 61درصد آنان در برنامة آيندة 

انتشاراتشان نشر الكترونيك را خواهند گنجاند.
همچنين ميزان رضايتمندی ناش�ران درخصوص بازگشت سرمايه از توليدات نشر، بازخورد 
مخاطبان، و واكنش پديدآورندگان به نشر پسامدرن و الكترونيكی مورد نظرسنجی قرار گرفت كه 
بر اس�اس جدول 1، ميزان رضايتمندی ناش�ران درخصوص بازگشت س�رماية آن ها از توليدات نشر 
الكترونيك: 7/6درصد كاملاً ناراضی؛ 4/5درصد ناراضی؛ 54/5درصد رضايت متوس�ط؛ 27/3درصد 

راضی؛ 6/1درصد كاملاً راضی.
ميزان رضايتمندی ناش�ران درخصوص بازخورد مخاطبان به توليدات نش�ر الكترونيك: 
4/5درص�د كام�لًا ناراضی؛ 0درصد ناراض�ی؛ 35/8درصد رضايت متوس�ط؛ 44/8درصد راضی؛ 

14/9درصد كاملاً راضی.
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ميزان رضايتمندی ناش�ران درخصوص واكنش پديدآورندگان اثر از حركت به س�وی نشر 
الكترونيك: 0درصد كاملاً ناراضی؛ 13/8درصد ناراضی؛ 41/5درصد رضايت متوسط؛ 40درصد راضی؛ 

4/6درصد كاملاً راضی.
همچنين در نظرس�نجی ديگری، نظر ناش�ران دربارة ويژگی ها و مزايای نشر الكترونيك و 
محصولات آن اخذ گرديد كه بر  اساس جدول 2، 36/9درصد ناشران با گزينة »صرف سرمايه و هزينة 
كمتر برای توليد كتاب توسط ناشران با حركت به سوی نشر الكترونيك« كاملًا موافق اند. 35/4درصد 
ناشران با گزينة »افزايش مخاطبان كتب الكترونيك نسبت به كتب چاپی طی چند سال آينده« كاملًا 
موافق اند. همچنين 40/6درصد ناشران با گزينة »سهولت استفاده و دسترسی به متون ديجيتال نسبت به 
متون چاپی« موافق اند و 42/4درصد ناشران با گزينة »سهولت آموزش و ياددهی با استفاده از كتب 
الكترونيك« موافق اند. همچنين 44/4درصد ناش�ران با گزينة »افزايش ميزان يادگيری يادگيرنده با 

استفاده از كتب الكترونيك« موافق اند.

جدول 1. میزان رضایتمندی ناشران در خصوص بازگشت سرمایه، بازخورد مخاطب، و واکنش پدیدآورندگان به نشر الکترونیک

کاملًا راضیراضیمتوسطناراضیکاملًا ناراضی

بازگشت سرمایه از تولیدات نشر الکترونیک
5336184

7/64/554/527/36/1

بازخورد مخاطبان به تولیدات نشر الکترونیک
30243010

4/5035/844/814/9

واکنش پدیدآورندگان  اثر از حرکت به سوی نشر الکترونیک
0927263

013/842/5404/6
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جدول 2. نظر ناشران دربارة معیارهای مرتبط با نشر الکترونیک

کاملًا موافقموافقبی نظرمخالفکاملاً  مخالفمعیارها

صرف سرمایه و هزینة کمتر برای تولید کتاب توسط 
ناشران با حرکت به سوی نشر الکترونیک

08102324

012/315/435/436/9

افزایش مخاطبان کتب الکترونیک نسبت به کتب چاپی 
طی چند سال آینده

06162023

09/224/630/835/4

سهولت استفاده و دسترسی به متون دیجیتال نسبت به 
متون چاپی

03142621

04/721/940/632/8

سهولت آموزش و یاددهی با استفاده از کتب الکترونیک
03142517

05/123/742/428/8

افزایش میزان یادگیری یادگیرنده با استفاده از کتب 
الکترونیک

26122815

3/29/51944/423/8

در نظرسنجی مخاطبان، آنان از منظر گرايش به مطالعة كتب الكترونيكی و كتب چاپی )سنّتی( 
مورد بررس�ی قرار گرفتند. بر اساس جدول 3، فقط 34/3درصد مخاطبان به صورت بالفعل به مطالعة 
كتب الكترونيك می پردازند و مابقی همچنان به مطالعة آثار چاپی علاقة بيش�تری نش�ان می دهند. 
اما مخاطبان در دس�ترس نب�ودن امكانات و زيرس�اخت های لازم را دليل عدم پذيرش مطالعة كتب 
الكتروني�ك می دانس�تند و بر آن بودند كه در صورت رفع اين مش�كلات ب�ر تعدادِ مخاطبان كتب 

الكترونيك افزوده خواهد شد.
بر اس�اس روش های گوناگون مطالعه در ج�دول 4، 62/29درصد مخاطبان همچنان خواندن 
كت�اب روی كاغ�ذ را ترجيح می دهند، اما از ميان مخاطبان كتب الكترونيك 17/21درصد مخاطبان 
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خواندن كتب الكترونيك روی وس�ايل الكترونيكی دستی، نظير گوشي همراه، تبلت، كتابخوان ها، 
13/93درصد مخاطبان خواندن كتب الكترونيك در رايانة ش�خصی، و 6/57درصد مخاطبان خواندن 
كتب ديجيتال در محيط اينترنت )به صورت برخط يا آنلاين( را برای مطالعة محتوای مورد نظر خود 
انتخاب نمودند. )بيشتر بودن مجموع از تعداد كل مخاطبان به اين دليل است كه برخی از مخاطبان به 

بيش از يك گزينه انتخاب نموده اند(

جدول 3. درصد مخاطبان کتب الکترونیک و چاپی

درصد اعتباردرصد فراوانی فراوانیپاسخ

347/323/34مطالعة کتب الکترونیک

655/627/65مطالعة کتب چاپی

992/95100مجموع

---58/4بی پاسخ

---104100مجموع کل

جدول 4. درصد مخاطبان بر حسب روش های مطالعه

درصد فراوانیفراوانیپاسخ

86/57خواندن کتاب دیجیتال در محیط اینترنت )برخط یا آنلاین(

1713/93خواندن کتاب الکترونیک در رایانة شخصی

2117/21خواندن کتاب الکترونیک روی وسایل الکترونیکی دستی، نظیر گوشي همراه، تبلت، کتابخوان ها و...

7662/29خواندن کتاب روی کاغذ

122100مجموع
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نشر الكترونيك، در ايران، هنوز آن طور كه بايد رشد نيافته و جايگاه معيّن و تعريف شده ای 
پيدا نكرده است. بسياری از مشكلات از اطلاع ناكافی از اين حوزة نشر نشئت می گيرد. اين نكته را بايد 
هميشه به ياد داشته باشيم كه بومی كردن يك دانش يا يك فن فقط با تبديلِ واژگانِ آن علم به زبان 
فارسی عملی نمی شود. اگر كتاب الكترونيكی می خواهيم، بايد استانداردی برای آن تعريف كنيم تا در 

آينده ای كه خيلی خيلی هم دور نيست افسوس از دست رفتن فرصت ها را نخوريم. 
كتاب الكترونيكی اسكن كردن چند صفحه كتاب و ريختن آن روی يك لوح فشرده نيست؛ 
حتی اگر فكر می كنيم كه اين تعريف درست است، پس حداقل آن را استاندارد كنيم )خندان، 1381: 

105(. با اين پيش  درآمد، پيشنهادهايي در جهتِ بهبود وضع ناشران و نشر الكترونيك ارائه می شود:
تغيير نگرش ناشران از نشر سنّتی به نشر الكترونيك � با اين ديدگاه كه آيندة نشرْ رويكردی 
جز نشر الكترونيك ندارد � يكی از مهم ترين پيشنهادهايی است كه بايستی هر چه زودتر به آن جامة 
عمل پوشاند. جايگاه كتاب در عصر اطلاعات و ارتباطات تغيير يافته و به يكی از رسانه های اطلاعاتی 

در كنار رسانه های ديگر تبديل شده است. 
بنابراين، همان گونه كه مخاطبان اين حوزه دچار تغيير ش�ده اند، ناشران نيز بايستی برنامه ها، 
سياس�ت ها، اهداف،  و كاربردهای حوزة كاری خود را تغيير بدهند؛ اين تغييرات به دانش، آگاهی ، 
آم�وزش، تأمل، تجربه، و راه يابی نياز دارد. با ذهنيت ايس�تا و با پي�روی از قواعد كهن نمی توان در 
وضع كنونی نشر تحولی به وجود آورد. برخی از صاحب نظران نشر دنيای جديد را در عبارت »تبديل 
نشر تك رسانه ای به چند رسانه ای« بيان می دارند، يعنی همان چيزی كه امروزه با ورود نشر به دنيای 

الكترونيكی امكان پذير شده است. 

پیشنهادها
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اين نشر لازمة ساختارها و زيربناهای فنی، علمی، اقتصادی، صنعتی، و حقوقی نشر الكترونيك 
در كش�ورْ مطابق با تحولات نش�ر در جهان، البته به  صورت بومی سازی شده، است و ايجاد و تقويت 
تش�كّل های صنفی در حوزة توليد كتب الكترونيكی و اصلاح س�اختارهای آن در حوزة نشر امری 

ضروری می نمايد.

1. CD
2. DVD
3. E-book
4. On line
5. News week
6. PDF
7. HTML
8. EXE

پی نوشت
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آذرنگ، عبدالحسين )1386(. مبانی نشر كتاب، تهران: انتشارات سمت.
لالمی، ش�يده )1391(. »مطالعة كتاب های الكترونيكی توسط يك پنجم كتابخوانان امريكايی«، 

ماهنامة صنعت نشر )خبرنامه اتحاديه ناشران و كتابفروشان تهران(، ش 56، ص 15.
http://www.lisna.ir/index.php :به نقل از پايگاه خبری كتابداری ايران. قابل دسترس در

»پايان انتشار نسخة چاپی نيوزويك« )1391(. روزنامة اقتصادی آسيا، دورة 6، ش1440، ص 1. 
www.asianews.ir :قابل دسترس در

يعقوبی، ج. )1385(. »كتاب های الكترونيكی: مفاهيم، مزايا و ش�يوة تهيه«، نش�رية كتابداری و 
اطلاع رسانی، سال سوم، ش 9، ص 22.

بابايی، محمود )1384(. نشر الكترونيكی، تهران: مركز اطلاعات و مدارك علمی ايران.
لی، استوارت )1383(. مجموعه سازی منابع الكترونيكی)راهنمای عملی(، ترجمة محمد زره ساز و 

عليرضا اسفندياری، تهران: انتشارات كتابخانة رايانه ای.
عليدوستی، سيروس و فاطمه شيخ شعاعی )1385(. فناوری اطلاعات و كتابخانه ها، تهران: پژوهشگاه 

اطلاعات و مدارك علمی ايران.
فراسا. سايت آموزش و سنجش الكترونيك، قابل دسترس در:

http://www.farasa.net/elearning2/login.php?course=41&lang=fa
خندان، ابراهيم )1381(. »كتاب الكترونيك چيست و چگونه بايد باشد؟«، نشرية كتاب هفته، ش 105.

منابع

ناشران و مخاطبان کتاب در مواجهه با نشر پسامدرن
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